Organisation de l’enquête.
I. Motivation de la démarche

Dans notre démarche de conception du site musée, nous avons effectué un première tâche d’analyse de l’existant. L’enquête se justifie donc afin de procéder à une analyse des besoins du public cible. L’appariement des données récoltées dans les 2 cas, nous permettra d’orienter la conception de notre site.

II. Objectif de l’enquête

Recueillir des informations sur les pratiques, habitudes et besoins « web » des enfants de 5ème et 6ème  année primaire en Belgique et de classes spéciales de 4e 5e en Suisse romande pour concevoir le site musée.

III. Public cible

En Belgique,  des enfants du 4ème cycle de l’enseignement fondamental émanant de 10 écoles tous réseaux confondus sélectionnées aléatoirement. 

En Suisse, des enfants de 5 classes spéciales sélectionnées aléatoirement. 

IV. Organisation concrète de l’enquête 

1. Contacts téléphonique au chef d’établissement

Explication de projet et de l’enquête. 

Demande d’une rencontre

2. Rencontre des chefs d’établissement et des enseignants 

Présentation de l’enquête ses objectifs, son questionnaire…

Demande de participation

3. Passation du questionnaire

A la suite de l’accord, remise des questionnaires aux enseignants.

Récolte des questionnaire après une semaine de délais

En Suisse romande les contacts seront pris directement avec les enseignants

V. Traitement des données

Le questionnaire étant constitué de questions fermées, les résultats seront présentés sous forme de graphiques illustrant les fréquences pour chaque rubrique de question.

Mise ne parallèle, de l’aspect habitudes « web » et besoins « web ».

